绝对是低成本、高价值的视频应用云平台
七年前，广告制片人艾德·罗宾逊进行了异想天开的尝试。他花费1万美元制作了一段搞笑视频——一个中年男子正在为橡皮船卖力地吹气，孩子突然冲了过来坐到船上，中年男子的脑袋忽然被冲出的气流炸飞。他把公司的网址附在了影片结尾，用电子邮件传给了五个朋友，然后，他开始静候佳音。
就在那个周末，超过6万人看了这个时长12秒的广告短片。视频像病毒一样蔓延开来，从罗宾逊的朋友传到朋友的朋友的朋友，从个人博客传到大型的视频托管网站。不到三个月，罗宾逊的网站获得了50万的访问量。对于罗宾逊来说，流量证明了网络视频可以成为热门话题并且带来回报：“我当时想证明：如果你取悦了观众，‘病毒视频’自然就会带来人气。”
众所周知，视频因其低成本、高价值等特点弥补了电视广告许多水土不服，比如创意的完美展示、内容的无限诠释……如果创意足够智慧，将会被网友转载在自己的微博、微信或者分享在社会化媒体上，华丽的变身为视频营销策略的亮点——病毒视频。病毒视频的冲击力与爆发力无可厚非，如本田汽车创意广告，三天点击破百万。整个视频到末尾才出现一辆车，也没有一句口号，只有各种器件，用长镜头表达得淋漓尽致！比起用生硬的文字解说来抓取消费者的眼神，这种视频表现方式一下就让枯燥的汽车网站生灵起来，它不仅让车迷们得到实用的信息，而且还提供了生动形象视觉体验。
创意视频元素无可非议会让一个产品产生强大的视频冲击力，如若在策划内容时就围绕最核心的易感人群，不同的产品诉求、有不同的内容表现形式，对准了胃口，浏览的强度和力度压也压不住！但如果您辛辛苦苦录制出来的视频却无法得到有效保护，这该是何等吃亏。但是科技的进步还是给我们带来了莫大的福利，譬如保利威视，保利威视的主营服务是视频托管，只要将视频托管至他们的云平台，就能轻松实现无广告视频在全国各地清晰流畅播放。这里所谓的无广告视频，不是传统意义上的没有一丝广告成分，而且可以根据您的喜好来选择广告，您可以选择每个视频都播放某个广告，也可以都不要广告。而且广告的内容也可以是您自个儿选择。而且还有个特点，小编在这里得高调说说，就是一个视频选择这个广告，另外一个视频选择那个广告，而不是所有视频的广告都一样，可以说是充分人性化了，而且对于视频营销来说，如果恰当利用好广告来宣传，这个视频的宣传效果可以说是高端大气上档次了。
除了无广告视频这一服务外，据小编从保利威视官网上了解到，它还提供了许多其他的服务，如播放器定制、多终端支持（iPhone，iPad和Android系统等）、多码率、播放密码、二维码、视频分类、播放器域名限制、视频列表、自定义视频广告、推广链接、视频多字幕、视频加密等，服务如此之多，小编就不一一解释了，具体的您可以登录他们的官网查看咯。
POLYV 帮助中心




